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1. Rozsah upravy

Pravni vztahy mezi spole¢nosti Lagardere Active CR, a.s., se sidlem
Praha 2, Wenzigova 4/1872, PSC 12000, IC: 61058297, vedenou
u rejstiikového soudu v Praze, oddil B, vlozka 3912 (déle téz jen jako
,.LA®) a pravnickou nebo fyzickou osobou (dale téz jen jako ,,Klient™) pfi
poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na
internetu se #di privem CR a témito Vieobecnymi obchodnimi
podminkami (dale téz jen jako ,,VOP*). VOP jsou vydany v souladu
sust. § 273 obchodniho zakoniku, vztahuji se na vSechny smlouvy
uzaviené¢ mezi LA a Klientem, pfi¢emz se stavaji soucasti kazdé takové
smlouvy a urcuji ¢ast jejiho obsahu. Pfipadna odchylnd ujednani smlouvy
maji prednost pied VOP.

Za reklamni plnéni se povazuje zejména zajisténi rezervace rozhlasového
reklamniho ¢asu s moznosti vysilani klasickych rozhlasovych reklamnich
kampani (spotil) a zajisténi moznosti sponzoringu ve vysilani rozhlasovych
stanic nebo v souvislosti s nim a zajisténi rezervace reklamniho prostoru
na internetu s moznosti umisténi reklamy na internetu, bez ohledu
na dohodnuty zptsob hrady ceny tohoto plnéni.

Klient vyslovné potvrzuje, ze si je védom toho, ze cena kazdého
reklamniho plnéni je sjednana jako cena za rezervaci reklamniho casu
(prostoru) a moznost vysilani (umisténi) reklamy, tedy Ze pfipadné prodleni
Klienta s dodanim obsahu reklamy, podkladi pro jeji vyrobu, informaci,
rodného listu ¢i opravnéného odmitnuti vysilani (umisténi) ze strany LA
dle ¢l. 5 VOP a tim zptisobena pfipadnd nemoznost rezervovany reklamni
Cas (prostor) skutecné vyuzit k odvysilani (umisténi) reklamy nema vliv
na povinnost Klienta zaplatit LA sjednanou cenu za zaji$téni rezervace ¢asu
(prostoru) a moznost vysilani (umisténi) reklamy, pficemz v takovém
ptipadé nema Klient narok na zadné nahradni plnéni.

2. Uzavieni smlouvy

Smlouvu lze uzaviit jen pisemné. Smlouvu lze uzaviit i prostfednictvim
smluvnich formulait LA uzivanych v obchodnim styku, zejména
pak prostiednictvim standardni objednavky reklamniho plnéni ve formé
tzv. ,,mediaplanu“. Navrh mediaplanu zpracuje LA na zakladé pozadavku
Klienta. Navrh mediaplanu je zavazny po dobu 5 dnti ode dne vystaveni,
nejdéle vSak do 12.00 hod. dne pfedchazejiciho planovanému zahdjeni
reklamni kampané (vysilani/umisténi). Smlouva je na zakladé mediaplanu
uzaviena pokud Klient mediaplan v dobé jeho zavaznosti uréené dle
pfedchozi véty fadné potvrdi a doru¢i LA. Uzavienim smlouvy vznikd
zavazek LA poskytnout sjednané reklamni plnéni a zavazek Klienta zaplatit
za to LA dohodnutym zplsobem sjednanou cenu.

Uzavfenim smlouvy soucasné Klient vyjadfuje svij souhlas se zasilanim
obchodnich sdéleni LA formou e - mailu. Tento souhlas muze Klient
kdykoliv odvolat. Pfipadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani
LA ptednostné poskytnutim nahradniho plnéni téhoz druhu.

3. Zména, zruseni smlouvy

Klient je opravnén zrusit smlouvu uzavienou vyluéné na zaklade
mediaplanu zaplacenim odstupného. Smlouva se v takovém piipadé zrusuje
od doby svého uzavieni, kdyz Klient oznami LA pisemné, Ze svého prava
vyuziva a zaplati odstupné ve vysi 50 % dohodnuté ceny pfi zruSeni vice
nez 3 dny pfed planovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy, nebo
80 % dohodnuté ceny pii zruseni 3 dny a mén¢ pfed planovanym prvnim
vysilanim (umisténim) reklamy. Opravnéni ke zruseni smlouvy zaplacenim
odstupného nema Klient, pokud jiz bylo zapocdato s vysilanim reklamy
nebo reklama byla umisténa v souladu se smlouvou. Jakdkoliv jind zména
smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je mozna pouze na zakladé dohody LA
a Klienta, a to pouze pisemné.

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zakladé ceniki LA platnych
ke dni uzavieni smlouvy a je uctovana v ¢eskych korunach. K vysledné
cené je pripocitivana dan z piidané hodnoty v zakonné vysi. LA
je opravnéna kdykoliv provést zménu ceniku. Takova zména je u¢inna ode
dne jejiho vyhlaSeni. Cenikova cena za vysilani rozhlasové reklamy
se automaticky zvySuje o pfiplatek za citaci, a to za citaci kazdé jiné osoby
nez klienta v jednom spotu o 20 % a za umisténi na 1. nebo poslednim
mist¢ vbreaku o 20 %. Cena specidlni operace je stanovovana
individualng, pfi¢emz pfi jejim stanoveni se vychazi z platnych cenikd.

Vseobecné obchodni podminky

5. Prava a povinnosti smluvnich stran

Neni — 1i ve smlouveé vyslovné ujednano jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu
reklamy) zajisti Klient. V takovém piipadé je Klient povinen prostiednictvim
e — mailu nebo na bézném datovém nosi¢i dodat LA obsah reklamy vzdy
nejpozdéji jeden pracovni den pfed planovanym zahdjenim vysilani (umisténim)
reklamy, a to do 12.00 hod ptedchoziho dne, a to v dostate¢né technické kvalité.
Neni — li dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat rozhlasové spoty ve
zvukovém formatu MP3 nebo AAC s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz,
datovy tok 128000b/s-stereo, nebo ve zvukovém formatu *.WAV s parametry
nejméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM — stereo, nebo vyssimi. Internetovou
reklamu je Klient povinen dodat ve formatu dohodnutém pfi uzavieni smlouvy.

Pokud vyrobu reklamy zajiStuje LA, ¢ini tak na zdklad¢ samostatné¢ smlouvy
uzaviené¢ s Klientem. Ve lhiit¢ pro dodani obsahu reklamy, resp. podkladi
pro jeji vyrobu je Klient povinen ke kazdé reklamé dodat LA veskeré potiebné
informace o pro posouzeni pravni pfipustnosti reklamy.

Ke kazdému vlastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klient soucasné
povinen dodat podepsany tzv. "rodny list", ktery musi obsahovat nazev
hudebniho dila uzitého ve spotu, jméno jeho autora, jméno autora zhudebnéného
textu, stopaz hudebniho dila a vSechny dalsi podstatné informace pro jeho uvziti,
to vSe na pfislusném formulati LA. V ptipadé prodleni Klienta s dodanim
rodného listu spotu je LA opravnéna odepfit jeho odvysilani. V pfipadé, ze Klient
uvede v rodném listu spotu nespravné nebo neuplné informace, zavazuje zaplatit
LA smluvni pokutu ve vysi 5000,- K¢. Sjednani ani zaplaceni smluvni pokuty se
nedotykd naroku LA na nahradu Skody v plné vysi. Totéz plati pro internetovou
reklamu s hudebni slozkou.

Za obsah reklamy odpovida Klient. LA je opravnéna odepfit odvysilani (umisténi
¢i provedeni) reklamy, ktera je v rozporu se zakonem, reklamy, o niz Klient
neposkytl informace v potfebném rozsahu, reklamy, kterd by mohla poskodit
dobrou povést LA nebo tfetich osob a reklamy v nedostate¢né technické kvalité.

Klient je povinen vypotradat veskera prava tietich osob k obsahu jim dodané
reklamy (reklamniho spotu). Uzavienim smlouvy Klient prohlasuje, ze veskera
prava tietich osob jsou zcela vyporadana. Klient odpovida LA za $kody
ji vzniklé nespInénim této povinnosti a nepravdivosti tohoto prohlaseni.

6. Platebni podminky

Cena za reklamni plnéni je splatna ve lhtité 14 dni po jeho provedeni. LA vystavi
na cenu piislusnou fakturu a tuto béznou postou (piipadné dle dohody s Klientem
e — mailem) odesle Klientovi. Klient je povinen uhradit dohodnutou cenu ve lhité
splatnosti. V ptipadé¢ prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti je Klient
povinen zaplatit LA i trok z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
zapocaty den prodleni. V pfipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji
Casti del$im nez 2 dny je LA opravnéna od smlouvy odstoupit.

7. ReSeni spori

LA a Klient se dohodli, ze majetkové spory vzniklé v souvislosti s poskytovanim
reklamniho plnéni budou rozhodovany podle volby zalujici strany bud u
piislugného soudu nebo podle platného prava CR rozhodcem vybranym Zalujici
stranou ze seznamu rozhodct vedeného pii Ceské leasingové a finanéni asociaci.
V rozhod¢im fizeni bude postupovano podle zdkona 216/1994 Sb. s piiméfenou
aplikaci o.s.F., v souladu se shodnymi navrhy obou spornych stran a ve smyslu §
19 zakona 216/1994 Sb. postupy uréenymi rozhodcem, ktery k tomu vyuziva
,JFakultativnich proceduralnich zasad vypracovanych Ceskou a leasingovou a
finanéni asociaci. Soucasné je dohodnuto, ze soucasti nakladl fizeni je odména
rozhodce uvedena v sazebniku, ktery je soucasti ,,Fakultativnich proceduralnich
zasad“. LA a Klient se dohodli, ze spor bude rozhodnut mimo ustni jednani,
nerozhodne-li rozhodce jinak a dale, ze rozhod¢i nalez nebude obsahovat
odivodnéni byl-li vydan bez ustniho projednani véci.

8. Ostatni ujednani

LA neodpovida za zmény programové struktury rozhlasovych stanic. Piipadnou
zménu s dopadem na plnéni dle uzaviené smlouvy oznami LA Klientovi do 5 — ti
dni poté, kdy se o ni dozvi. V pfipadé¢ zmény, kterd znemozni provedeni
dohodnutého reklamniho plnéni dohodnou LA a Klient nahradni plnéni
zpusobem co nejvice se blizicim plnéni pivodnimu.

9. Utinnost
VOP nabyvaji ucinnosti dnem 1.11.2009.
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